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FUNDAMENTACION

La Agroindustria forma parte, como sector productivo, de la economia de un pais. La demanda de insumos y otros bienes y
servicios para la produccion agroindustrial impulsa la actividad en otros sectores como el agricola, transporte, entre otros, la utiliza-
¢ion de mano de obra genera empleo v los bienes elaborados estan destinados a satisfacer necesidades alimentarias y no alimentarias
de la poblacion,

Fn este sentido, el Técnico Agroindustrial requiere, para su formacién integral, poseer conocimientos solidos acerca del fun-
cionamiento de la economia en general v la comercializacion de bienes alimentarios. Asi, la asignatura Economia y Comercializacién
es dictada en el sexto semestre del Programa TSU Agroindustrial, por lo que es una asignatura de caracter terminal conducente a inte-
grar conocimientos y culminar la preparacion que requiere el educando para iniciar su desempefto profesional,

El educando que inicie sus estudios en esta asignatura deberd contar con conocimientos referentes al analisis de indicadores
econdmicos y sociales de desarrollo, 1a relacion de la Agroindustria con la economia, al proceso de globahizacion, entre otros temas,
adquiridos en la asignatura Problematica del Desarrollo la cual es dictada en el primer semestre de la carrera. Esta asignatura ofrece
herramientas que serviran posteriormente para profundizar los aspectos que seran tratados en Economia v Comercializacion; ambas
asignaturas se complementan para ofrecer al educando una formacidn con orientacton social,

El estudio de la economia ha de realizarse en base a sus dos vertientes: la microeconomia y la macreeconomia. l.a importancia
del estudio de la microeconomia radica en que permite analizar los factores que influyen y los mecanismos que desarrollan las unida-
des economicas (demandantes y oferentes) en el proceso de la toma de decisiones individuales, y como tal proceso a través de la in-

teraccion de estas unidad‘és__dalcomo resultado la formacion de los precios. La macroeconomia por su parte, le proporcionara al estu-
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diante las herramientas necesarias para evaluar los efectos que tienen las diversas interacciones enire agentes econdémicos y las varia-
ciones de los indicadores macroeconémicos sobre el conjunto de la economia, v particularmente sobre el sector agricola, agroindus-
trial v Ia demanda efectiva del consumidor; estos aspectos adquieren especial relevancia dentro de la actual coyuntura en la que se
aprecia una contraccion del sistema productivo, un alto nivel de desempleo y una fuerte disminucion del poder adquisitivo en detri-
mento de la calidad de vida de la poblacion.

Una vez que estos aspectos de la economia son manejados es pertinente la introduccion del estudio del sistema de comerciali-
zacion de bienes alimentarios. Este proceso es un componente importante que esta inmerso en la dinamica economrca: por un lado la
comercializacion se ve afectada por los resultados macroecondmicos y ciertas politicas que en este sentido son aplicadas, lo cual afec-
ta a su vez la satisfaccion de la demanda de consumo de alimentos de la poblacion, y por otro lado interviene en la formacion del pre-
cio mediante la generacion de valor agregado de los bienes que finalmente seran distribuidos, desde donde fueron producidos hasta
donde seran adquiridos para su consumo final. En este sentido, es de especial interés para el Técnico Agroindustrial analizar cuéles
son los agentes y canales de distribucion, evaluar el proceso de comercializacion que se lleva a cabo en nuestro pais y de allf derivar
los aspectos positivos y las deficiencias que puedan estar presentes, puesto que éste profesional juega un papel importante en el desa-
rrollo y aplicacion de métodos destinados a la conservacion de materia prima requertda en la agroindustria, la conservacion de los
bienes ya procesados y en la supervision del manejo y transporte de los mismos, elementos claves dentro del sistema de comercializa-

cion.
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OBJETIVOS GENERALES

= Analizar e interpretar los principales conceptos y variables referidos a la economia, a los fines de evaluar su funcio-
namiento. Formar en los aspectos basicos conceptuales en cuanto al proceso de comercializacion de bienes agricolas
de consumo fresco y procesado, y la interaccion de los agentes que en €l intervienen, aplicando los conocimientos de

teoria econdmica adquiridos.
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UNIDAD I: CONCEPTOS GENERALES DE LA ECONOMIA

Duracién: 06 horas
Semana: 01 y 02

OBJETIVO TERMINAL: Analizar lcs objetivos, alcance del analisis

econoémico y los principales conceptos relacionados con economia.

Ponderacion: 5%

Objetivos especificos

Contenido

Estrategias

Recursos

Conceptuar economia, microe-
conomia y macroeconomia,
Reconocer el alcance de la eco-
nomia en el marco de otras dis-
ciplinas e ideologias.

Analizar el funcionamiento de
las economias de mercado y la
evolucion del pensamiento
BCONOMmico.

Diferenciar entre microeco-

nomia y macroeconomia

= Tema ]: Laeconomia La economiacomo
ciencia social y empirica. Sus relaciones con
otras disciplinas.

* Tema 2: Concepto de economia. El problema
econdmico. Los bienes. La utilidad. La eco-
nomia y las ideologias.

» Tema 3: Caracterizacion de la economia de
mercado. Evolucion def pensamiento econd-

mico. Microeconomia y macroeconomia,

*  Exposicion del profesor

*  Tormenta de ideas

v Juegos didcticos

* Discusion grupal en clase
= Asesortas fuera de clase

» Revision de bibliografia

= Pizarron
»  Transparencias
= Material impreso

= Otros
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UNIDAD 11: MICROECONOMIA

Duracién: 12 horas
Semana; (03 3 06

OBJETIVO TERMINAL: Analizar el comportaniento de los agentes
economicos individuales v los factores que lo afectan

Ponderacion: 30%

Objetivos especificos

Contenido

Estrategias

T
| Recursos

Concepluar microeconomia. iden-
tificar los agentes econdmicos gue
alli inkervienen y analizar su inter-
accion

Analizar la funcion de demanda y
las variables que la determinan,
Analizar la funcion de oferta y las
variables gue la detcrminan.
Deflinir equilibrio del mercado ¥y
las formas de mercado gue pueden
producirse.

Analizar ks curvas de produccion
y costos del productor.

Analizar la situacién del productor
en condicién de sobre ganancia,
ganancia natural v minimas peérdi-
das.

Tema 1: teoria de la demanda. Demanda indivi-
dual v del mercado. Ley de la demanda. Curvas
de la demanda. Elasticidad. Teoria de la oferta.
Ley de la oferta.

Tema 2: Equilibrio del mercado. La oferia y la
demanda. Formas de mercado.

Tema 3: Intreduccion a la teoria de costos. Cur-
vas de costos. Situacion del productor en sobre

ganancias, ganancias naturales y minimas pérdi-
das.

Exposicion del profesor
Intercambio de¢ ideas
Resolucidn  de  problemas
concretos v discusion en cla-
se de resultados

Asesorias fuera de clase

Revisidn de bibliografia

i »  Pizarrén
*+  Data-show

*  Material impreso
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UNIDAD Hi: MACROECONOMIA

Duracién: 12 horas
Semana: 07 a 10

OBJETIVO TERMINAL: Evaluar ¢l funcionamiento de la economia en
su conjunto, los indicadores que la miden y analizar los efectos de la aplica-
cion de politicas econdmicas

Ponderacion: 30%

Objetivos especificos Contenido Estrategias Recursos

» Conceptuar macroeconomia, » Tema 1: Nociones generales de macroeco- | » Exposicion del profesor »  Pizarron

= [nterpretar los principales indi- nomia. Indicadores macroeconomicos. El di- | = Estudio de casos » Data-show
cadores macro-econémicos. nero. Sistema monetario. * Discusion grupal enclase | * Transparencias

= Distinguir entre politica fiscal,
polifica monetaria v otras poli-

11cas economicas.

» Tema 2: Politica fiscal, politica monetaria ¥

otras politicas econénuicas.

Asesorias fuera de clase

Revision de bibliografia

Material impreso
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UNIDADP 1V: COMERCIALIZACION

Duraciéon: 18 horas
Semana: 11 a16

OBJETIVO TERMINAL: Analizar y evaluar el sistema de comercializa-
c1on de los bienes agricolas de consumo fresco y procesado

Ponderacién: 35%

Objetives especificos

Contenido

Estrategias

Recursos

Conceptuar  comercializacion,
analizar los conceptos elemen-
tales relacionados v las etapas
que lo conforman

Analizar el proceso de comer-
cializacion desde el enfoque
funcional.

Analizar el proceso de comer-
cializacién desde el enfoque es-
tructural.

Caractenizar los tipos de co-

mercio: mayorista ¥ minorista.

Tema 1; Introduccion a la comercializacion.
Conceptos basicos de mercadec v marketing.
Elapas de la comercializacion.

Tema 2: Funcicones de la comercializacion: de
intercambio, fisicas v auxiliares.

Tema 3: Andlisis institucional de mercado.
Agentes y canales de comercializacion. Cos-
tos y margenes.

Tema 4; Consumidor: 1ipos v caracteristicas.
Tema 5. Estructura y caracteristicas del co-
mercio. Organizacion del mercado; comercio
al mayor y al detal

Tema 6: Mercadeo por grupo de productos.

Exposicion del profesor
Elaboracion de trabajos
ESCIitos,

Discusion grupal en clase
Asesorias fuera de clase

Revisién de bibliografia

" Pirarron
* Data-show
* Transparencias

*  Malerial impreso
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PLAN DE EVALUACION

Estrategia de evaluacion Tipo de
Sernana Unidad Ponderacion
Técnica Instrumento Actividad evaluacién
01 Prucha Prueba objetiva Aplicacion de la prueba Diagndstica -
07 Iv1l Prueba Prueba objetiva Aplicacion de la prueba Sumativa 35%
11 111 Prueba Prueba objetiva Aplicacion de la prueba Sumativa 30%
16 v Prueba Prueba objetiva Aplicacion de [a prueba Sumativa 35%
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